Szanowni Panstwo,

Odpowiadajgc na zapotrzebowanie placéwek o$wiatowych i wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom
nauczycieli, Komunalny Zwiqzek Gmin ,Dolina Redy i Chylonki” zainicjowat nowy projekt edukacyjny
pt. ,Szkota dla srodowiska”. Celem | edycji projektu zatytutowanej ,O odpadach po nowemu”
(prowadzonej od pazZdziernika 2013r. do korica roku 2014) jest ksztattowanie swiadomosci,
wrazliwosci, postaw i zachowarn prosrodowiskowych zgodnie z zasadami zrownowazonego rozwoju
poprzez prowadzenie edukacji i szczegdtowe informowanie Srodowisk szkolnych, oraz za ich
posrednictwem Srodowisk lokalnych, w zakresie wtasciwego postepowania z odpadami.

Przedstawiamy Panstwu piqty zeszyt ekologiczny z serii wydawnictw wzbogacajqgcych projekt
w kompendium wiedzy z zakresu gospodarki odpadami. Zeszyty ekologiczne z serii pt. ,O odpadach
po nowemu” to wydawnictwa multimedialne wraz z przewodnikiem metodyczno-dydaktycznym dla
koordynatora dziatann ekologicznych w placéwkach oéwiatowych z terenu gmin Zwiqzku. Ich
niewqtpliwq zaletq bedzie mozliwos¢ modyfikowania tresci oraz sposobow ich realizacji, w zaleznosci
od inicjatywy i pomystowosci nauczyciela.

Kazdy z Zeszytow sktada sie z dwoch uzupetniajqcych integralnych czesci, 1j. z czesci wydane):

- drukiem (,przewodnik”) zawierajqcy krotkq prezentacje tresci danego zeszytu wraz ze
wskazéwkami metodycznymi i materiatami dydaktycznymi utatwiajgcymi realizacje wybranych
zagadnien na zajeciach lekcyjnych bqdz $wietlicowych,

- w zapisie cyfrowym (ptyta CD) peten tresci zeszyt oraz materialy dydaktyczne, wszystko
usystematyzowane w 15 dziatach:

1.-8 Tres¢ merytoryczna dot. danego zeszytu.
9. Whioski.
10. Dobre praktyki.
1. Ciekawostki.
12. Materiaty dydaktyczne.
13. Prawo (1j. akty prawne).
14. Stowniczek.
15. Bibliografia.

W ,Przewodniku” znajdqg Panstwo spis fresci oraz krotkie wprowadzenie do dziatow 1. - 8., ktérych
cafo$¢ zamieszczono w wersji elektronicznej na ptycie CD. Aby utatwic¢ poszukiwanie danej tresci,
zamieszczamy w ,Przewodniku” stowa kluczowe z danego rozdziatu. Ponadto kazdy rozdziatod 1. do
8. wzbogacamy o wskazowki metodyczne i materiaty dydaktyczne (wersjia pogladowa), ktore
w sposob interaktywny mozna odnalezé na zatqczonej plycie CD (wersja peina). Wsrod materiatow
zamieszczamy m.in. prezentacje multimedialne, zdjecia, wykresy, schematy, teksty Zrodfowe.
W pigtym zeszycie pt. - ,Etykiety i symbole ekologiczne” znajdq Panstwo przydatne wiadomosci
z zakresu oznaczen na opakowaniach. Gtéwny nacisk w niniejszym materiale potozony zostaje na
znakowanie ekologiczne, ktére w dobie globalizacji i europejskiego rynku bez granic oraz przy stale
wzrastajgcej $wiadomosci proekologicznej konsumentéw, nabierajq szczegdlnego znaczenia. Temat
zostat rozszerzony o dodatkowe zagadnienia z zakresu reklamy oraz $wiadomego konsumenta
i zrownowazonej konsumpciji.

Zapraszamy do zapoznania sie z niniejszym przewodnikiem oraz korzystania z materiatow
zamieszczonych na zatqgczonej ptycie. Naszym zamiarem jest, aby przewodnik byt Zrédtem inspiracii
w pracy nauczycieli. Mamy nadzieje, ze zaproponowana forma zeszytow utatwi Panstwu szybki
dostep do zgdanych tresci, dodatkowo utatwiajqc realizacje wybranych juz tematow poprzez
wykorzystywanie gotowych materiatéw dydaktycznych. Zachecamy Panstwa do wymiany
doswiadczen i pomystéw na tworczq prace we wiasnym gronie pedagogicznym oraz do wspdolnych
z uczniami i dzie¢mi dziatarn na rzecz najblizszego ofoczenia w mysl przyjetej zasady
,Szkota/przedszkole w srodowisku Srodowisko w szkole/przedszkolu”.

Z wyrazami szacunku

Tadeusz Wisniewski,
Przewodniczqcy Zarzqdu
KZG “Dolina Redy i Chylonki”






ETYKIETY | SYMBOLE EKOLOGICZNE

SPIS TRESCI:

. Symbol joko narzedzie komunikacji

. Oznaczenia na opakowaniach

. Etykietowanie i znakowanie ekologiczne

. Systemy etykietowania ekologicznego

. Przyktady oznakowan ekologicznych

Rekloma a zachowania konsumenckie

. Nieuczciwe praktyki rynkowe - fatszywa ekologia w reklamie.

. Swiadomy konsument

0O ® N O AN W N

. Wnioski







1. SYMBOL JAKO NARZEDZIE KOMUNIKACJI

W rozdziale zobaczysz jakie znaczenie
ma symbol w marketingu. Dostaniesz
takze informacje w zakresie znakéw
towarowych oraz obowigzku
znakowania produktéw.

SEOWA KLUCZOWE:
1. symbol

2. gmerk

3. znak towarowy ——

4. oznakowanie produktow +———

5. urzqd patentowy j
6. ekooznakowanie |——

KOMENTARZ 1

1. Jezyk polski - symbol jako narzedzie komunikacji - zajecia
warsztatowe.

2. Informatyka - tematyka symbolu joko narzedzia w komunikacii
doskonale nadaje sie do ¢wiczen edukacyjnych w postaci
prezentacji multimedialnych: slajdowych lub zoomowych.

3. Przyroda, lekcja wychowawcza - zbieranie opakowan produktéw
oznaczonych rozmaitymi symbolami i ich analiza pod kgtem
identyfikacji oznaczen.

4. Projekt edukacyjny lub referat pt. Symbol joko narzedzie

w komunikacji .

KOMENTARZ 2

Gmerk - znak osobisty i rodzinny umieszczany na pieczeciach,
przedmiotach uzytkowych, wyrobach i budowlach najczegsciej jako
sygnatura autora dzieta; pierwotnie znak garncarski czy kamieniarski,
ktérym kamieniarze oznaczali obrobione przez siebie elementy.

W starozytnej Grecji umieszczano go na kamiennych elementach
budowli, prawdopodobnie celem utatwienia montazu. Od potowy Xl
wieku byty stosowane przez warsztaty budowlane. Poddany
procesowi heraldyzacji , czyli umieszczony na tarczy herbowsej, stat
sie herbem mieszczanskim (od herbu szlacheckiego rdzni sie brakiem
korony rangowsej i typem hetmu), cho¢ zdarzajq sie wyjagtki od tej
zasady. Zaprzestano go stosowaé w XVIIl wieku. Umieszczano go na
ftokach pieczetnych, sygnetach i przedmiotach rzemiesiniczych.
Czesto odznaczane byty na przedmiotach wytwarzanych przez
mieszczanina.

KOMENTARZ 3

Znak Towarowy - niepowtarzalna nazwa, fraza, symbol, logo, projekt,
obraz lub motyw uzyty przez dany podmiot w ramach promociji

w celu uzyskania jednoznacznej identyfikaciji towardw lub ustug przez
konsumentéw. Znak towarowy moze by¢ zarejestrowany w urzedzie
patentowym, dzigki czemu nie mozna go legalnie wykorzystywac bez
zgody jego wiasciciela. Pojecie znaku towarowego jest tozsame

z pojeciem marki.

Szerzej na temat znakéw fowarowych czytaj w Pkt. 11 Ciekawostki
niniejszego Zeszytu (Znak towarowy - prawo i wymagania).

KOMENTARZ 4

Szczegdtowe zasady i sposdb informowania konsumentéw o istotnych
cechach nabywanego przez nich towaru, w tym o kraju
pochodzenia/wytwarzania, regulowane sqg przepisami prawa, a nie
dobrowolnymi standardami krajowych czy tez miedzynarodowych
organizaciji lub stowarzyszen.

Szerzej na temat obowiqgzku oznakowania produktow w celu
rozpoznania miejsca ich produkcji czytaj w n. Zeszycie w pkt. 11
Ciekawostki (Obowigzek informowania, Kazdy jest konsumentem,
Srodki spozywcze wprowadzone do obrotu sq obowigzkowo
znakowane).

KOMENTARZ 5

Urzad Patentowy RP przyjmuje i bada zgtoszenia dotyczgce znakdw
towarowych, orzeka w sprawach udzielania praw ochronnych oraz
prowadzi rejestr znakdw towarowych.

W postepowaniu w sprawie udzielenia prawa ochronnego na znak
towarowy, duze znaczenie ma spetienie wymogdw formalnych
przewidzianych przepisami prawa witasnosci przemystowe;.

Urzgd Patentowy wydaje decyzje o udzieleniu bqdz o odmowie
udzielenia prawa ochronnego po przeprowadzeniu badan
okredlonych ww. ustawq oraz rozporzgdzeniem.

KOMENTARZ 6
Szerzej na temat umocowan prawnych i politycznych ekoznakowania
czytaj w pkt. 3. n. Zeszytu_ Etykietowanie i znakowanie ekologiczne
instrumentem polityki ekologiczne.




ZAFACZNIK 1

Prezentacja nr 1. Etykiety i symbole ekologiczne ksztattowanie
procesdw konsumpcyjnych.

MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zatgeznik 1.
Prezentacja PP pt. Etykiety i symbole
ekologiczne

Zatgceznik 2.
Rysunek pt. Gmerk

Zatgcznik 3.

Ustawa z dn. 30 czerwca 2000 r. Prawo
wtasnosci przemystowej (Dz.U. 2001 Nr 49
pozycja. 508) (plik PDF)

Zatgcznik 4.
Ustawa z dn. 09.10.1999 1. o jezyku polskim
(Dz.U.Nr 90, poz.999 ze zm.) (Plik PDF)

Zatgcznik 5.

Ustawa z dn. 05.07.2001 r. o cenach (tekst
ujednolicony: Dz.U. 2001 nr 97 pozycja.
1050)

ZALACZNIK 2 | o
Rycina nr 1. Gmerk - Giovanni Battista ,;'"f m_—

di Quadro z Lugano na poznanskim ]" | -
ratuszu. {——r = I
ZALACZNIK 3

PDF nr 1. Ustawa z dn.30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci
przemystowej (Dz. U. 2001 Nr 49 poz. 508).

ZAEACZNIK 4

PDF nr 2. Ustawa z dn. 09.10 1999r. o jezyku polskim (Dz. U. Nr 90, poz.
999 ze zm.) Zgodnie z ustawq z dn. 09.10 1999r. o jezyku polskim
w obrocie prawnym na terytorium Polski, pomiedzy podmiotami
polskimi oraz gdy jednq ze stron umowy jest podmiot polski uzywa sie
jezyka polskiego. Dotyczy to nazewnictwa towardw i ustug, ofert,
reklamy, instrukcji obstugi, informaciji o wiasciwosciach fowaréw

i ustug, warunkéw gwaranciji, faktur, rachunkow

i pokwitowan. Postugiwanie sie w obrocie gospodarczym wyigcznie
obcojezycznymi okresleniami, z wyjgtkiem nazw wiasnych, jest
zakazane. Obcojezyczne opisy fowardw i ustug oraz obcojezyczne
oferty i reklamy, muszg jednoczesnie mie¢ polskg wersjg jezykowq.
Stosowanie wylgcznie obcojezycznych nazw towardw i ustug, ofert,
reklam, instrukcji obstugi podlega karze grzywny.Informacja
o tfowarze, powinna by¢ udzielana przez sprzedawce w sposdb jasny,
zrozumiaty i niewprowadzajgcy w btad.

ZALACZNIK 5

PDF nr 3. Ustawa z dn. 05.07. 2001r. o cenach (tekst ujednolicony: Dz.U.
2001 nr 97 poz. 1050)Zgodnie z ustawq z dn. 05.07. 2001r. o cenach ,
ceny towardw i ustug powinny by¢ podane wraz z kwotq naleznego
podatku od fowardw i ustug. Nie jest dopuszczalna stosowana przez
handlowcow praktyka podawania cen za towary i ustugi netto (bez
naliczonego podatku).Sposdb oznakowania cenowego powinien
zapewniac¢ prostq i niebudzgcq watpliwosci informacje o wysokosci
poszczegdlnych cen.Szczegdtowe zasady uwidaczniania cen
towardw i ustug w miejscach sprzedazy detalicznej oraz swiadczenia
ustug okresla rozporzgdzenie Ministra Finanséw z dn. 10.06.2002r.

w sprawie szczegotowych zasad uwidaczniania cen towardw i ustug
oraz sposobu oznaczenia cenq tfowaréw przeznaczonych do
sprzedazy (Dz. U. Nr 99, poz. 894 ze zm.). Akt ten naktada na handel

i podmioty $wiadczgce ustugi, obowigzek podania cennika w miejscu
ogdlnodostepnym z doktadnym okresleniem produktu lub ustugi np.:
zaktady fryzjerskie muszg wywieszac¢ cennik za swoje ustugi, jezeli tego
nie czyniq tamig prawo.




2. OZNACZENIA NA OPAKOWANIACH

Znakowanie towaréw zwigzane jest
Z wymogami prawnymi wobec produktu
w sferze bezpieczenstwa, ekologii,
marketingu oraz higieny. W rozdziale
omdéwione zostang podstawowe
informacje z tego zakresu. Poznasz takze
rodzaje oznakowan towaréw oraz jakie
spetniajg one funkcje.

SEOWA KLUCZOWE:

Certyfikaciji

KOMENTARZ 7

etykietowanie, metkowanie, oznakowanie

KOMENTARZ 8

Wskazdwki metodyczne:
Projekt edukacyjny lub referat pt. Labeling rola i znaczenie
w $wiatowym systemie gospodarczym.

KOMENTARZ 9

Opakowanie jest istotnym elementem kazdego produktu.

Petni ono okreslone funkcje, w tym funkcje:

- fechnicznqg - zabezpieczajqg i chroniq towar w czasie fransportu,
sktadowania i magazynowania,

- ekonomiczng - stanowig wywazong proporcje pomiedzy ceng
towaru a ceng opakowania,

- estetycznq - poprzez projekt, stylistyke i kolorystyke zwraca uwage
konsumenta i wptywa na decyzje zakupowe.

1. labeling ———

KOMENTARZ 10

Marketing - to dziatanie majgce na celu wynajdowanie, pobudzanie
i zaspokajanie potrzeb podmiotéw gospodarczych. Okresleniem
marketing nazywa sie tez dziedzine wiedzy analizujgcq wspomniang
dziatalnose.

Marketing wychodzi naprzeciw potrzebom klienta, prébujac
odgadnqgc jego skryte potrzeby, usitujgcy je uswiadomic oraz
pobudzi¢, a nawet kreowac i zaspokajac je.

W marketingu najwazniejsza jest swiadomose, ze klient i jego
oczekiwania to najwazniejszy element biznesu (jesli nie ma klientow,
przedsiebiorstwo pod wzgledem ekonomicznym traci racje bytu) oraz
wynikajgcy z tej Swiadomosci proces identyfikowania i zaspokajania
potrzeb klienta.

Wiecej informacji na zatqczonej ptycie CD.

2. opakowanie ———

3. marketing ——

4. branding |—

5. znakowanie produktow ——

6. Polskie Cenfrum Badan [—

7. oznaczenia ekologiczne +—

KOMENTARZ 11

Branding to zgodnie z wiedzg w zakresie technik marketingowych:
1) budowanie swiadomosci marki,
2)  personal branding,
3) employer branding.

Budowanie swiadomosci marki (ang. branding) - technika
marketingowa polegajgca na kreowaniu i utrwalaniu w umystach
konsumentow faktu istnienia oraz pozytywnego wizerunku konkretnej
marki. Aby sprzedac skutecznie swoje produkty czy ustugi przekaz
reklamowy musi by¢ spdjny oraz skierowany do konkretnej grupy
docelowej. Przekaz taki jest czescig procesu zwanego brandingiem.

Wiecej informacji na zatqgczonej ptycie CD.

KOMENTARZ 12

Wskazdwki metodyczne:

1.Jezyk polski - znakowanie produktéw jako sposdb na komunikacje
pomiedzy producentem i konsumentem - zajecia warsztatowe.

2. Projekt edukacyjny lub referat pt. Znakowanie produktow
sposobem w komunikacji pomiedzy producentem i konsumentem.
3.Informatyka - ¢wiczenia edukacyjne w postaci prezentaciji
multimedialnych: slajdowych lub zoomowych nt. réznych rodzajow
oznakowan towardw stosowanych przez producentéw.

4. Przyroda, lekcja wychowawcza - analiza pod kgtem identyfikacji
i znaczenia oznaczen fowardw.

KOMENTARZ 13

Polskie Centrum Badan i Certyfikacji S.A. to wiodgca na rynku polska
jednostka certyfikujgca z 57-letnim doswiadczeniem w zakresie:
badan i certyfikacji wyrobow, certyfikacji systemow zarzgdzania,
szkolenia personelu i certyfikacji osdb. Jest niekwestionowanym
liderem wsrdd jednostek certyfikujgcych systemy zarzgdzania oraz
wsrdd jednostek szkolgcych i certyfikujgcych na polskim rynku.
Wiecej informacji na zatqgczonej ptycie CD.

KOMENTARZ 14

Szerzej na temat oznakowan ekologicznych - czytaj w pkt. 3. n.
Zeszytu - Etykietowanie i znakowanie ekologiczne - instrumentem
polityki ekologicznej oraz w pkt. 4 n. Zeszytu - Przykiady oznakowan
ekologicznych.




3. ETYKIETOWANIE | ZNAKOWANIE
EKOLOGICZNE - INSTRUMENTEM POLITYKI
EKOLOGICZNEJ

Obecnie intensywnie rozwijajgcym sie
obszarem polityki ekologicznej jest tak
zwana polityka zorientowana na produkt.
W rozdziale otrzymasz informacje czym
jest produkt ekologiczny, jakie sqg
instrumenty oraz zasady promowania
produkiéw i ustug ekologicznych.

SEOWA KLUCZOWE:

KOMENTARZ 15

Wskazdwki metodyczne:

1. Projekt edukacyjny lub referat pt. Polityka ekologiczna XXI wieku

w zakresie zrdownowazonego rozwoju - podstawy, metody, instrumenty
2. Jezyk polski - zajecia warsztatowe - dyskusja, burza mézgdw: W jaki
Sposob ksztattowana jest polityka ekologiczna UE oraz krajow
cztonkowskich?

3. Przyroda, lekcja wychowawcza - instrumenty informacyjne jako
narzedzie w ksztattowaniu prosrodowiskowych zachowan ludzi
(konsumentow zasobdw przyrody).

KOMENTARZ 16

Cykl zycia produktu - cykl, joki przechodzi kazdy produkt od
momentu, w ktérym przygotowywane czy wydobywane sg surowce
do jego wytworzenia, poprzez produkcje, wykorzystanie lub
konsumpcije, wszystkie fazy transportu, az po utylizacje produktu
wystepujgcego w postaci odpadu.

KOMENTARZ 17

Wskazdwki metodyczne:

1. Lekcje warsztatowe - Ewiczenia warsztatowe: identyfikacja symboli
na opakowaniach

2. Projekt edukacyjny lub referat pt . Po co te znaki i symbole?; czy
potrafimy czytac rozne oznakowania stosowane na produktach ?

1. polityka ekologiczna
2. cykl zycia produktu
3. oznakowania na produktach

4. ekoznakowanie

5. gospodarka obiegowa

KOMENTARZ 18

ecolabeling - znakowanie ekologiczne produktdw, ekoetykietowanie;
ecolabeling - proces oznaczania specjainym znakiem (ekoetykietq)
produktow, ktdére charakteryzujqg sie, w stosunku do innych produktow
z tej samej grupy towarowej, proekologicznym oddziatywaniem
Srodowiskowym.

Taki sposdb wyrdznienia umozliwia potencjalnym konsumentom
rozpoznanie tej kategorii produktdw sposrdd innych konkurujgcych

z nimi na rynku. Ekologiczne znakowanie wyrobow spetia
nastepujgce funkcje: ekologiczng, informacyjng, stymulacyjng,
marketingowq i edukacyjng.

KOMENTARZ 19

Wskazowki metodyczne:

1.Projekt edukacyjny lub referat pt. Ekoznakowanie w unijnych

i krajowych politykach oraz aktach prawnych.

2. Jezyk polski - zajecia warsztatowe - dyskusja, burza mozgdéw : Nasza
przyszto$¢ nasz wybor; Dobrze zy¢ w granicach naszej planety

3. Informatyka - akty prawne krajowsj i unijnej polityki ekologicznej-
przeglad, zasoby danych, ISAP (internetowy system aktéw prawnych).
4. Przyroda, lekcja wychowawcza - zajecia warsztatowe - W jaki
$posob rozpoznac produkty mniej uciqgzliwe dla srodowiska?

KOMENTARZ 20

Gospodarka obiegowa tzn. taka, w ktérej poziom odpaddw
resztkowych obnizony jest do minimum; ponowne wykorzystanie
i recykling produktéw jest standardowq praktykq, a ograniczone
zasoby sg eksploatowane z wiekszg efektywnosciq.




MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zatgcznik 6

Prezentacja PP pt.: Etykietowanie

i znakowanie ekologiczne - instrumentem
polityki ekologicznej

Zatgcznik 7
Rysunek pt.: Ekologiczna ocena cyklu
zycia od kotyski po grob

Zatgeznik 8
Rysunek pt.: Analiza cyklu zycia produktu

Zatgcznik 9
Rozporzgdzenie Ministra Gospodarki
i Pracy z dnia 28 grudnia 2004 r. (Plik PDF)

ZAKACZNIK 6

Prezentacja nr 2. Etykietfowanie i znakowanie ekologiczne
instrumentem polityki ekologicznej.

ZAEACZNIK 7 &
Rys. nr 1. Ekologiczna ocena cyklu zycia ‘{'_g‘i/ a8 \_)_f; &b . & . E@n
od kotyski po grob.

ZAEACINIK 8

Rys. nr 2. Analiza cyklu zycia produktu.

ZAEACZNIK 9

PDF nr 4. Rozporzgdzenie Ministra Gospodarki i Pracy z dnia 28 grudnia
2004 r. w sprawie produktow objetych obowiqzkiem zaopatrzenia

w informacje istotne z punktu widzenia ochrony srodowiska (Dz. U.

z 2005 r. Nr 6, poz. 40)




4. SYSTEMY ETYKIETOWANIA
EKOLOGICZNEGO - WYMAGANIA
| GWARANCJE

Obecnie etykiety ekologiczne stanowiqg
jeden z najwazniejszych instrumentéw
polityki wiekszosci krajéow europejskich.
Sqg one instrumentem o tzw. charakterze
horyzontalnym, ktéry powodowaé ma
efekty we wszystkich mediach
srodowiska oraz sektorach gospodarki.
W rozdziale poznasz historie systemoéw
etykietowania ekologicznego oraz
istniejgce, w tym krajowe, systemy
ekologicznego znakowania.

SEOWA KLUCZOWE:

1. oznakowania ekologiczne ——

2. GEN - Swiatowa Sie¢ Ekologicznego

Etykietowania systeméw i programow [

znakowania ekologicznego

3. Polskie Centrum Badan
i Certyfikaciji

KOMENTARZ 21

Szerzej na temat oznakowan w tym oznakowan ekologicznych czytqj
w Pkt. 2.2. n. Zeszytu- Etykiety i oznaczenia opakowaniowe - sposob
prezentowania, rola i znaczenie oraz w pkt. 3 n. Zeszytu- Efykiety

i oznaczenia ekologiczne instrumentem polityki ekologiczne.

KOMENTARZ 22

Wskazdwki metodyczne:

1. Projekt edukacyjny lub referat pt.

Historia systemow znakowania ekologicznego

2. Informatyka - prezentacja multimedialna Krajowe systemy
ekoznakowania.

3. Zajecia projektowe- opracuj i wykonaj projekt etykiety ekologicznej.

KOMENTARZ 23

Wskazdwki metodyczne:

1. Geografia - analiza mapy przestrzennej lokalizacji cztonkdw GEN
dlaczego niektdre kraje czy kontynenty sq czarnymi plamami na tej
mapie?

Dziaotania projektowe - temat j.w.

KOMENTARZ 24

Wskazédwki metodyczne:

1. Wystawa, gazetka, konkurs na temat znakowania ekologicznego
w Europie oraz w Polsce.

2. Projekt edukacyjny lub referat np. na temat znanych systemow
znakowania ekologicznego

3. Lekcje: geografii, biologii, chemii, przyrody, w trakcie realizacii
Sciezek miedzy-przedmiotowych, godzinie wychowawczej - tematy:
a) ekoznaki i znaki informacyjne,

b) zasady swiadomego dokonywania wyboru towardw podczas
zakupow.

KOMENTARZ 25

http://www.pcbc.gov.pl/
Szerzej na temat PCBC SA czytaj w pkt. 11 ,Ciekawostki” niniejszego
Zeszytu.




ZAFACZNIK 10

Prezentacja nr 3. Systemy etykietowania ekologicznego - wymagania,
gwarancje, przykiady.

MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zatgcznik 10.

Prezentacja PP pt.: Systemy
etykietowania ekologicznego -
wymagania, gwarancje, przyktady

Zatgcznik 11
Tabela pt.: Rodzaje etykiet i deklaracii
Srodowiskowych

Zaotgcznik 12
Podziat oznakowan ekologicznych

Zatgcznik 13

Rysunek pt.: Przestrzenna lokalizacja
cztonkéw Swiatowej Sieci Ekologicznego
Etykietowania (Global Ecolabellinng
Network - GEN)

Zatgcznik 14

Tabela pt.: Programy (systemy)
ekoetykietowania i etykiety ekologiczne
stosowane przez cztonkdw GEN

Zatgcznik 15

Tabela pt.: Krajowe systemy
ekologicznego etykietowania - wybrane
przyktady wraz z charakterystykg

ZAFACZNIK T1

Tab. nr 1. Rodzaje etykiet i deklaracji Srodowiskowych.

ZAFACZNIK 12

Tab. nr 2. Podziat oznakowan ekologicznych.

ZALACZNIK 13

Rys. nr 3. Przestrzenna lokalizacja
cztonkdw Swiatowej Sieci Etykiet
Ekologicznych wraz z listg cztonkéw
(Global Ecolabellinng Network- GEN). - -
Network — GEN q ——

ZAFACZNIK 14

Tab. nr 3. Programy (systemy) ekoetykietowania i etykiety ekologiczne
stosowane przez cztonkdw GEN.

ZAFACZNIK 15

Tab. nr 4. Krajowe systemy ekologicznego etykietowania - wybrane
przyktady wraz z charakterystykq.




5. PRZYKEADY OZNAKOWAN
EKOLOGICZNYCH

Istnieje wiele systeméw oznakowan
ekologicznych, sg wsréd nich zaréwno
dobrowolne dla producentow
(ustugodawcéw), jak i obligatoryjne.
W rozdziale zobaczysz niektore
oznakowania ekologiczne, ktére mogqg
wystepowaé na polskim rynku, w tym
popularne etykiety energetyczne.

SEOWA KLUCZOWE:

1. oznakowania opakowan

2. oznakowania ekologiczne

3. etykiety energetyczne

4. etykiety sammochodowe

5. opakowania ekologiczne

6. symbole materiatdw do recyklingu

7. oznakowania substanciji
niebezpiecznych

KOMENTARZ 26

Wskazdwki metodyczne:
Analiza oznakowan opakowan na przyktadach - lekcje warsztatowe.

KOMENTARZ 27

Swietna strona www dotyczgca oznakowanh ekologicznych:
http://www.eko-sztuka-pakowania.pl/eko_znaki.htm#produkty
Bogaty zasdb znakéw i symboli ekologicznych znajdziesz na stronie:
EKO znaki (ecolabels) przewodnik___ Jan Krzysztof Wasilewski - moje
pasje_pliki.

KOMENTARZ 28

Wskazdwki metodyczne:

1. Jezyk polski , przyroda, godzina wychowawcza, w trakcie realizacji
Sciezek miedzy-przedmiotowych zajecia warsztatowe -
przeprowaazi¢ wywiad z przedstawicielem placowki handlowej
prowadzqcej sprzedaz produktéw oznaczonych:

- znakiem/etykietq Energy Star,

- etykietq energetyczng dla chtodziarek,

- samochodowq etykietq energetyczng,

- etykiety energetycznej dla opon.

2. Jezyk polski , przyroda, godzina wychowawcza, w trakcie realizacji
Sciezek migdzy-przedmiotowych - zajecia warsztatowe - przeprowadz
sonde uliczng wsrdéd mieszkancow Twojej dzielnicy/wsrdd cztonkdw
rodziny/ wérdd grona nauczycielskiego, dotyczgcq wiedzy nt. etykiet
ekologicznych.

Projekt edukacyjny lub referat pt. Stfan wiedzy mieszkarncow gminy nt.
etykiet energetycznych oraz produktow oznaczonych etykietami
energetycznymi na podstawie badarn sondazowych.

KOMENTARZ 29

Wskazdwki metodyczne:

1. Wizyta z uczniami w sklepie RTV, AGD i - préby odczytywania etykiet
i - poréwnywania produktow pod wzgledem ich cech i oddziatywania
na srodowisko i zdrowie ludzi w poszczegdinych fazach zycia
produktu.

2. Wystawa, gazetka, konkurs na temat etykiet energetycznych
obowigzujgcych w Europie oraz w Polsce.

3. Projekt edukacyjny lub referat Etykiety energetyczne jako
obowiqzkowy wspolnotowy system znakowania towardw.

4. Lekcje: biologii, chemii, przyrody, w frakcie realizacji $ciezek miedzy-
przedmiotowych, godzina wychowawcza tematy:

a) etykiety energetyczne - rodzaje etykiet, zakres informaciji, klasy
efektywnosci energetycznej,

b) podstawy samopromociji etykiet energetycznych,

c) zasady Swiadomego dokonywania wyboru towardw oznaczonych
etykietami energetycznymi.

KOMENTARZ 30
Wskazéwki metodyczne:
1. Dziatania projektowe, referat: W jaki sposob etykiety samochodowe
i obowiqzek ich posiadania, wplywa na srodowisko i zdrowie ludzi?

KOMENTARZ 31

Zrédio: www. ekologia.pl/wiedza/znaki/ opakowania

KOMENTARZ 32

Wskazéwki metodyczne:

1. Lekcja wychowawcza, zajgcia techniczne - dyskusja, wykiad,
prezentacja, plansze nt. produkty niebezpieczne i sposdb ich
znakowania.

2. Dziatania projektowe, referat pt. Znaki ostrzegawcze znajdujqce sie
na opakowaniach niebezpiecznych substancji chemicznych i ich
mieszanin oraz znaki informujqgce konsumenta o tym, ze dany wyrob
jest bezpieczny.




MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zatgcznik 16.
Prezentacja PP pt. Ekoznaki i ekoetykiety
ekologiczne - wybrane przyktady

Zatgeznik 17.

Tabela pt.: Wybrane znaki i etykiety
ekologiczne, ktére mogq wystepowac na
polskim rynku

Zatgeznik 18.

Rozporzgdzenie Ministra Gospodarki,
Pracy i Polityki Spotecznej z dnia

2 kwietnia 2003 r. W sprawie wymagan
w zakresie efektywnosci energetycznej
(Dz.U. 20083 nr 79 pozycja. 714) (plik PDF)

Zatgeznik nr 19.
Tabela pt.: Klasy i wskazniki efektywnosci

Zatgceznik nr 20.
Tabela pt.: Oszczednosci pomiedzy
klasami urzgdzen

Zatgeznik nr 21.
Rysunek pt.: Wzor etykiety energetycznej
dla chtodziarek i zamrazarek

Zatgeznik nr 22,
Rysunek pt.: Wzor etykiety
samochodowsej

Zatgeznik nr 23.
Rysunek pt.: Wzor etykiety energetycznej
dla opony

Zatgeznik nr 24,

Rozporzqdzenie Ministra Srodowiska

z dnia 23 kwietnia 2004 r. w sprawie
okreslenia wzoréw oznakowania
opakowan (Dz.U. 2004 nr 94 poz. 927)-
(plik PDF)

Zatgeznik nr 25.

Tabela pt.: Wzory oznakowania
opakowan okreslajgce rodzaj materiatdéw
wykorzystanych do produkciji
opakowania

Zatgeznik nr 26.

Rysunek pt.: Wzdr oznakowania
opakowan okreslajgcy mozliwosé
wielokrotnego uzytku opakowania

Zatgceznik nr 27.
Tabela pt.: Symbole materiatdw do
recyklingu

Zatgeznik nr 28.

Scenariusz lekcji pt. Produkty
niebezpieczne i sposoby ich znakowania
- do wykorzystania na lekcji
wychowawczej, zajeciach technicznych

Zatgeznik nr 29.
Tabela pt.: Oznakowania substanciji
niebezpiecznych

ZAFACZNIK 16

Prezentacja nr 4. Ekoznaki i ekoetykiety prezentacja, wybrane
przyktady.

ZALACINIK 17

Tab. nr 5. Wybrane znaki i etykiety ekologiczne, ktére mogqg
wystepowac na polskim rynku.

ZAEACZNIK 18

PDF nr 8. Rozporzgdzenie Ministra Gospodarki, Pracy i Polityki
Spotecznej z dnia 2 kwietnia 2003 r. w sprawie wymagan w zakresie
efektywnosci energetycznej (Dz.U. 2003 nr 79 poz. 714).

ZAFACZNIK 19

Tab. nr 6. Klasy i wskazniki efektywnosci.

ZALACZNIK 20
Tab. nr 7. Oszczednosci pomiedzy
klasami urzgdzen.

ZAEACZNIK 21 e
Rys. nr 4. Wzér etykiety energetycznej —
dla chtodziarek i zamrazarek.

ZAtACZNIK 22 -
Rys. nr 5. Wzdr etykiety samochodowej.

ZALACZNIK 23 J@[ (@]
Rys. nr 6. Wzor etykiety energetycznej ”_G -
dla opony. o
ZAtACZNIK 24

PDF nr 6. Rozporzqdzenie Ministra Srodowiska z dnia 23 kwietnia 2004 r.
w sprawie okreslenia wzorow oznakowania opakowan (Dz.U. 2004 nr
94 poz. 927).

ZAKACZNIK 25

Tab. nr 8. Wzory oznakowania opakowan okreslajgce rodzaj
materiatdw wykorzystanych do produkcji opakowania.

ZAFACZNIK 26

Rys. nr 7. Wzdr oznakowania opakowan okreslajgcy mozliwose
wielokrotnego uzytku opakowania.

ZALACZNIK 27

Tab. nr9. Symbole materiatdw do recyklingu.

ZAEACZNIK 28

Scenariusz lekcjinr 1 pt. Produkty niebezpieczne i sposoby ich
znakowania - do wykorzystania na lekcji wychowawczej, zajeciach
technicznych.

Zrédo: Uczeri Konsument; Projekt wspétfinansowany jest ze srodkéw
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw : Na podstawie
scenariusza dr inz. Matgorzaty Kosiorowskiej.

ZALACZNIK 29

Tab. nr 10. Oznakowania substanciji niebezpiecznych.




6. REKLAMA A ZACHOWANIA
KONSUMENCKIE

Rozdziat przedstawia podstawowe
informacje dot. reklamy, w tym reklamy
spotecznej. Reklama jest formg
prezentacji i promocji produktow.
Przedmiotem oddziatywania reklamy
oraz dziatan marketingowych jest
cziowiek, czyli potencjalny konsument.
Nic wiec dziwnego, ze w tworzeniu
reklamy bardzo wazna jest znajomosé
potrzeb cziowieka, a co zatym idzie jego
psychologii. Dowiesz sie jakie sq
potrzeby czlowieka, co jest ich Zrodiem
i co motywuje nas do dziatania.

KOMENTARZ 33

Potrzeba (inaczej motyw dziatania) - to stan osoby doznajgcej
poczucia niespetnienia (fzw. napiecie motywacyjne), czyli frustracji
potrzeb. Poczucie to dziata jako czynnik sktaniajgcy jednostke do
podejmowania aktywnosci, ktére mogq te potrzebe zaspokoic.

W naukach spotecznych istnieje wiele sposobdw klasyfikacii

i podziatdw potrzeb. Wskazuje sig potrzeby biologiczne,
psychologiczne, duchowe i materialne, subiektywne oraz obiektywne.

KOMENTARZ 34

Abraham Harold Maslow (ur.1 kwietnia 1908r. w Nowym Jorku, zm.

8 czerwca 1970r. w Menlo Park) - amerykanski psycholog, autor teorii
hierarchii potrzeb.

Hierarchia potrzeb ( ang. needs hierarchy) - w psychologii -
sekwencja potrzeb od najbardziej podstawowych (wynikajgcych

z funkgcji zyciowych), do potrzeb wyzszego poziomu, ktdre aktywizujg
sie dopiero po zaspokojeniu nizszych.

SEOWA KLUCZOWE:

1. potrzeby cztowieka

2. piramida potrzeb wg A. Mastowa
3. reklama

4, percepcja przekazu reklamowego
5. promocja

6. reklama sopoteczna

7. propaganda ekologiczna

KOMENTARZ 35

Rekloma (z tac. reclamo, recla) - to informacja potgczona

z komunikatem perswazyjnym. Sg to dziatanie majgce na celu
zachecenie potencjalnych klientdw do zakupu konkretnych
produktéw lub ustug. Zdecydowana wiekszos¢ reklam charakteryzuje
sie celami komercyjnymi.

Mozna wyrdznic reklame spoteczng, czyli proces komunikacji
perswazyjnej, ktérego gtdwnym celem jest wywotanie spotecznie
pozgdanych postaw lub zachowan.

KOMENTARZ 36

Wskazdwki metodyczne:
Referat lub dziatanie projektowe pt. Percepcja przekazu
reklamowego i jego wptyw na postrzeganie produktu.

KOMENTARZ 37

Wskazowki metodyczne:

1. Projekt edukacyjny - Projekt kampanii promocyjnej wybranych
etykiet lub symboli ekologicznych.

2. J. polski - rozprawka pt. Etykieta energetyczna jako kreator
zrbwnowazonej konsumpciji.

3. Referat lub dziatanie projektowe pt. Samopromocja etykiet
energetycznych wobec koniecznoéci promowania znakoéw i etykiet
ekologicznych - wyjasnij na czym polega zjawisko.

MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zatgeznik nr 30.
Prezentacja PP pt.: Reklama
i zachowania konsumenckie

Zatgceznik nr 31.
Rysunek pt.: Model Abrahama Maslowa
- Piramida potrzeb

Zatgeznik nr 32,
Rysunek pt.: Kampania promocji
oznakowan ekologicznych - schemat

Zatgceznik nr 33.

Ustawia z dnia 27 kwietnia 2001 r. Prawo
ochrony srodowiska (Dz.U. 2013 poz. 1232,
z pdz. zm., tekst jednolity) (plik PDF)

ZAFACZNIK 30

Prezentacja nr 5. Rekloma i zachowania konsumenckie.

ZAEACZNIK 31
Rys. nr 8. Model Abrahama Maslowa -
piramida potrzeb.

ZAFACZNIK 32

Rys. nr 9. Kampania promociji
oznakowan ekologicznych - schemat.
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ZAEACZNIK 33

PDF nr 7. Ustawia z dnia 27 kwietnia 2001 r. Prawo ochrony srodowiska
(Dz.U. 2013 poz. 1232, z pdz. zm., tekst jednolity).




7. NIEUCZCIWE PRAKTYKI RYNKOWE -
FALSZYWA EKOLOGIA W REKLAMIE

Obecnie ze wszystkich stron jestesmy
atakowani przez reklamy, ktére kuszg nas
czesto nierealnymi hastami. Wobec tego
konieczne jest zachowanie zdrowego rozsgdku
i umiejetne wywazenie, ktére ze sloganéw
i obietnic okreslonego producenta faktycznie
mogg wprowadzié nas w bigd. Diatego tez
w rozdziale znajdziesz informacje dot.
nieuczciwych praktyk handlowych. Zobaczysz
réwniez, ze ekologia, jako wspétczesnie
bardzo popularna dziedzina zycia, moze
stanowié¢ nosnik falszywych komercyjnych
tresci.

SEOWA KLUCZOWE:

1. konsument

2. praktyki rynkowe

3. nieuczciwe praktyki handlowe
4. czarna lista praktyk rynkowych

5. szara lista nieuczciwych praktyk

6. fatszywa ekologia

KOMENTARZ 38

Zaistotne informacje potrzebne przecietnemu konsumentowi uznaje sie
w szczegdlnosci:

- istotne cechy produktu w takim zakresie, w jakim jest to wiasciwe dia
danego srodka komunikowania sie zkonsumentami,

- imig, nazwisko (nazwe) i adres przedsiebiorcy (siedzibe) oraz
przedsiebiorcy, na ktérego rzecz dziata,

- cene uwzgledniajgcg podatki lub w przypadku, gdy charakter
produktu nie pozwala w sposéb racjonalny na wczesniejsze obliczenie
ceny, sposdb, w jaki cena bedzie obliczona, jak rowniez wszelkie
dodatkowe optaty za transport, dostawe lub ustugi pocztowe lub

w sytuaciji gdy wczesniejsze obliczenie tych optat nie jest w sposéb
racjonalny mozliwe, informacje o mozliwosci powstania takich
dodatkowych kosztow,

- uzgodnienia dotyczqgce sposobu ptatnosci, dostawy lub wykonania
produktu oraz procedury rozpatrywania reklamacii,

- informacje o istnieniu prawa do odstgpienia od umowy lub
rozwigzania umowy, jezeli prawo takie wynika z ustawy lub umowy.

KOMENTARZ 39

Wskazdwki metodyczne:

1. Lekcja wychowawcza - dyskusja, wyktad, prezentacja, plansze nt.
Nieuczciwych praktyk handlowych. producentéw wobec
konsumentow

2. Dziatania projektowe, referat pt.:

Stosowane praktyki rynkowe uznawane za nieuczciwe - przyktady,
prawo, konsekwencje.

Pomocny w realizacji projektu okazac¢ moze sie Scenariusz nr 2 pt.
Nieuczciwe praktyki rynkowe

Zrodfo: Uczen - Konsument, Projekt wspodtfinansowany jest ze srodkow
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw : Na podstawie
scenariusza Adw. Ewy Marciszak - Kownackiej.

KOMENTARZ 40

Katalog otwarty nieuczciwych praktyk rynkowych znajduje sie
zardwno w Dyrektywie o nieuczciwych praktykach handlowych, jak
i w ustawie o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym.
Pojecie katalog otwarty oznacza, ze istnieje mozliwos¢ jego
rozszerzenia © nowe, nienazwane i dotqd niesprecyzowane jeszcze
nieuczciwe praktyki, jezeli takowe bedqg miaty miejsce.

KOMENTARZ 41

Zjawisko okreslane jako prosrodowiskowe nastawienie ma juz swojq
nazwe. To ‘greenwashing’ nieuzasadnione kreowanie wizerunku
ekologicznego, wprowadzanie w btgd konsumentdw i informowanie,
ze produkt czy ustuga sg ekologiczne, gdy nie jest to zgodne

z prawdaq.

KOMENTARZ 42

Wskazdwki metodyczne: Godzina wychowawcza, biologia, przyroda -
poszukiwanie i analiza reklam z fatszywq ekologiq w tle.




ZAKACZNIK 34

Prezentacja nr 6. Fatszywa ekologia w reklamie.

MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zatgcznik nr 34.
Prezentacja PP pt.: Fatszywa ekologia
w reklamie

Zatgeznik nr 35.
Dyrektywa o nieuczciwych praktykach
handlowych - (plik PDF)

Zatgcznik nr 36.

Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r.

O przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym (Dz.U. 2007 nr 171
poz. 1206)

Zatgeznik nr 37.
Scenariusz lekcji pt.: Nieuczciwe praktyki
rynkowe

Zatgcznik nr 38.
Czarna lista agresywnych praktyk
rynkowych (plik PDF)

Zatgeznik nr 39.
Czarna lista praktyk (plik PDF)

Zatgceznik nr 40.
Szara lista praktyk (plik PDF)

Zatgcznik nr 41.
Fotografia pt. Przyktad nieuczciwej
ekologii w reklamie (1)

Zatgcznik nr 42,
Fotografia pt. Przyktiad nieuczciwej
ekologii w reklamie (2)

Zatgcznik nr 43.
Fotografia pt. Przyktad nieuczciwej
ekologii w reklamie (3)

ZAtACZNIK 35

PDF nr 8. Dyrektywa 2005/29/WE PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY
z dnia 11 maja 2005 r. dotyczqca nieuczciwych praktyk handlowych
stosowanych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentow na rynku
wewnetrznym oraz zmieniajgca dyrektywe Rady 84/450/EWG,
dyrektywy 97/7/WE, 98/27/WE i 002/65/WE Parlamentu Europejskiego

i Rady oraz rozporzgdzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady (Dyrektywa o nieuczciwych praktykach
handlowych).

ZAKACZNIK 36

PDF nr 9. Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz.U. 2007 nr 171 poz. 1206).

ZALACZNIK 37

Scenariusz lekcji nr 2 pt. Nieuczciwe praktyki rynkowe

Zrédio: Uczen - Konsument: Projekt wspotfinansowany jest ze srodkéw
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow : Na podstawie
scenariusza Adw. Ewy Marciszak - Kownackiej.

ZAEACZNIK 38

PDF nr 10. Czarna lista agresywnych praktyk rynkowych

Art. 9 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
(Dz.U. 2007 nr 171 poz. 12006).

ZAtACZNIK 39

Art. 7 i 9 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
(Dz.U. 2007 nr 171 poz. 1206)

PDF nr 11. Czarna lista praktyk, 1j. praktyk rynkowych wprowadzajgcych
w btad , ktére uznawane sq w kazdych okolicznosciach za nieuczciwe.

ZAEACZNIK 40
PDF nr 12. Szara lista praktyk, czyli praktyki rynkowe wprowadzajgce
w btad.

ZAFACZNIK 41

Foto nr 1. Przyktad (1) nieuczciwej
ekologii w reklamie.
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ZAtACZNIK 42 E
Foto nr 2. Przykiad (2) nieuczciwej :
ekologii w reklamie.

ZAtACZNIK 43
Foto nr 3. Przyktad (3) nieuczciwej
ekologii w reklamie.




8. SWIADOMY KONSUMENT

Swiadomy konsument to ten, ktéry potrdfi
dokonaé¢ decyzji na podstawie wielu
czynnikéw. Posiada wiedze, ktéra pozwala mu
funkcjonowaé we wspotczesnym $wiecie. Aby
wzmochi¢ jego pozycje na wolnym rynku
towaréw i ustug sformutowano katalog
podstawowych praw konsumenta. Zobaczysz
na co kazdy z nas, jako konsument powinien
zwracaé uwage. Jednoczesnie dowiesz sie jak
duzy wptyw na ksztattowanie i rbwnowazenie
gospodarki majg pojedyncze decyzje
konsumenckie.

KOMENTARZ 43

Szerzej czytaj w pk. 7.1. n. Zeszytu Praktyki rynkowe - podstawowe
pojecia.

KOMENTARZ 44

Wskazdwki metodyczne:

1. Lekcja wychowawcza, lekcje geografii, biologii, przyrody -
dyskusja, wyktad, prezentacja, plansze nt. Zachowania konsumenckie
zgodne z zasadami konsumpcji zrownowazonej.

2. Dziatania projektowe, referat pt..

- Zachowania konsumenckie i ich wptyw na ksztattowanie sie rynku.

- Sprzedaz w Internecie przyktad sprzedazy konsumenckiej, zagrozenia
i uprawnienia konsumenta.

- Ekologiczna swiadomos¢ konsumencka.

- Zachowania konsumenckie zgodne z zasadami konsumpcji
zrownowazonej (czyli ktérymi kieruje sie ekokonsument).

Pomocny w realizacji projektu okazac¢ moze sie Scenariusz:

- nr 3 pt. Sprzedaz w Internecie - przyktad sprzedazy konsumenckiej,
zagrozenia i uprawnienia konsumenta.

- nr 4 pt. Konsumpcja zrdwnowazona a zréwnowazony rozwoj.

SEOWA KLUCZOWE:

1. konsument
2. podmiot gospodarczy

3. katalog podstawowych praw
konsumenckich

4. zachowania konsumenckie
5. $wiadomy konsument
6. ekokonsument

7. zrdwnowazony rozwdj

KOMENTARZ 45

W teorii ekonomii i praktyce gospodarczej za podmiot gospodarczy
uznawane jest gospodarstwo domowe, a nie indywidualny
konsument.

Gospodarstwa domowe sq wyodrebnionymi, ekonomicznie
samodzielnymi mikropodmiotami. Obok przedsigbiorstw sqg one
gtownymi podmiotami gospodarczymi w gospodarce rynkowej.
Bardzo czesto pojecie gospodarstwo domowe jest uzywane
zamiennie z pojeciem konsument.

Pojecie konsument jest oczywiscie terminem wezszym od pojecia
gospodarstwo domowe, gdyz moze ono obejmowac wiecej niz
jednego konsumenta.

Gospodarstwo domowe jest fraktowane takze jako odbiorca
towardw i ustug i dostawa waznego czynnika produkcji jokim jest
praca, dzieki ktdrej osigga ono dochody. Dziecko w gospodarstwie
domowym jest konsumentem, ale nie jest aktywnym uczestnikiem
procesu gospodarczych, nie pracuje.

KOMENTARZ 46
Zrédto: Dgbrowska A., Polityka konsumencka realizowana w latach
1998-2001, Handel Wewnetrzny. Marketing Rynek - Przedsiebiorstwo
4-5/2001, Oficyna Wydawnicza A & Z, Warszawa 2001,

KOMENTARZ 47

Wskazdwki metodyczne:

1. Lekcja wychowawcza, biologia, chemia, przyroda - dyskusja,
wyktad, prezentacja, plansze nt.: Problem degradacji sSrodowiska
i wptywu dziatalnoéci cztowieka na zmiany klimatu.

2. Ksztattowanie proekologicznych wzorcow konsumpciji.
2.Dziatania projektowe, referat pt.: W jaki sposob ekokonsument
stymuluje zmiany w Srodowisku?




MATERIALY DYDAKTYCZNE:

Zotgeznik nr 44,

Scenariusz lekcji pt.: Sprzedaz

w Infernecie - przyktad sprzedazy
konsumenckiej, zagrozenia i uprawnienia
konsumenta.

Zatgeznik nr 45.

Prezentacja PP pt.: Zachowania
konsumenckie zgodne z zasadami
konsumpcji zrdwnowazonej

Zatgeznik nr 46.
Scenariusz lekcji nr 4 pt. Konsumpcja
Zrownowazona a zrownowazony rozwoj.

ZAFACZNIK 44

Scenariusz lekcji nr 3 pt. Sprzedaz w Internecie - przykiad sprzedazy
konsumenckiej, zagrozenia i uprawnienia konsumenta.

Zrodto: Uczen - Konsument; Projekt wspotfinansowany jest ze srodkow
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow : Na podstawie
scenariusza Adw. Ewy Marciszak - Kownackiej.

ZA{,_ACZN'K 45 zeni; imw:;_\-mlmlr
Pdf. nr 13. Ekooznaczenia i inne
symbole w promocji postaw =
proekologicznych w reklamie;
prezentacja PP nr 7; autor: dr Michat
Makowski.

P
prockologicznych w reklamie
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ZAEACZNIK 46

Scenariusz lekcji nr 4 pt. Konsumpcja zrdownowazona a zrbwnowazony
rozwoj.

Cele:

- przekazanie informacji na temat rozwoju zrGwnowazonego

i konsumpciji zrGwnowazonej

- zapoznanie z przykladami zachowan zgodnych z zasadami
konsumpcji zrdwnowazonej

- ksztattowanie proekologicznych wzoréw konsumpcii.




KOMENTARZ 48

wg danych prof. dr hab. inz. Ryszarda
Janikowskiego, Analiza mozliwosci skutecznej
promocji oznakowan ekologicznych,
Warszawa 2008

KOMENTARZ 49

Etykiety srodowiskowe, zaréwno te krajowe jak i
unijna Stokrotka objete sq prawng ochronaq, tj.
rejestrowane sq w urzedach patentowych.

9. WNIOSKI

Znakowanie ekologiczne w dobie globalizacji i europejskiego rynku bez
granic oroz przy stale wzrastajgcej Swiadomosci proekologicznej
konsumentéw, nabiera szczegdinego znaczenia. Wyréznianie towarow
0 zmniejszonym wplywie na srodowisko, spetniajgcych ustalone kryteria
preferencji srodowiskowej, stanowi dla wspdiczesnych menedzeréw
znaczqce narzedzie marketingowe, pozwalajgce na zdobywanie
przewagina konkurencyjnym rynku.

Od 1978 roku, kiedy w Niemczech wprowadzono po raz pierwszy system
znakowania ekologicznego, na calym $wiecie funkcjonuja rézne
krajowe programy etykietowania srodowiskowego. Stosowanie tych
znakoéw jest dobrowolne, jednak ich przyznanie przez uprawniong,
kompetentng jednostke, zawsze wymaga spetnienia przez produkt
Scisle okreslonych kryteridw charakterystycznych dla réznych grup tych
produktoéw.

ze juz w latach 90. ubiegtego wieku, w USA ponad 80%
konsumentdow, zorienfowanych w problemach ekologicznych,
poszukiwato wyrobdéw przyjaznych Srodowisku. W Niemczech
poszukujgcych wyrobdéw nieszkodliwych dla srodowiska stanowito okoto
potowy badanych, za§ wsrdd konsumentdéw angielskich, wyborem
produktéw ekologicznych zainteresowanych byto ponad 80%.
W Polsce, w analogicznym okresie, produktdéw ekologicznych nie
poszukiwato az ok. 60 % badanych konsumentow, przy czym ok. 17 % nie
znato w ogdle fego pojecia.

Sukcesywny wzrost swiadomosci ekologicznej zardwno producentéw,
jak i konsumentéw spowodowat, ze w ocenie wyrobdw zaczeto coraz
czesciej uwzgledniac ich aspekty sSrodowiskowe, tworzgc nowe pojecie
fzw. jakosci ekologiczne;j.

|dentyfikowalnym zrédtem informacii, wyrdznikiem jakosci ekologiczne;j
wyroboéw staty sie, z biegiem czasu, etykiety srodowiskowe. Ich zasieg
dotyczytjednego lub wielu krajow. Jednak ze wzgledu na ich mnogose,
obecnie konsumentom coraz frudniej jest jednoznacznie interpretowac
ich znaczenie, a tym bardziej zna¢ kryteria, jakie spetnicjg jako wyroby
przyjazne srodowisku, mimo iz zawsze sq one jednoznacznie okreslone.

Dla ograniczenia tych rdznic i umozliwienia konsumentom tatwego
rozpoznawania wyrobdéw, ktére oficjalnie zostaty uznane jako
spetniajgce kryteria ekologiczne, w krajach Unii Europejskiej od 1992
roku wprowadzono system wyrézniania ich znakiem fowarowym Eco-
label. Znak ten stosowny moze by¢ dla wyrobéw codziennego uzytku
z wyjgtkiem zywnosci, napojow i lekdw. Oznaczenie ekologiczne - fzw.
jest nadawana na podstawie warunkéw  okreslonych
w rozporzgdzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady Unii Europejskiej nr
1980/2000/CE oraz szczegdtowych decyzji dotyczgcych
poszczegdlnych kategorii produktow.
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_ PEENA TRESC ZESZYTU
ZNAJDA PANSTWO NA ZALACZONEJ PLYCIE CD., W TYM :

1. Symbol jako narzedzie komunikacii

2. Oznaczenia na opakowaniach

3. Etykietowanie i znakowanie ekologiczne

4, Systemy etykietowania ekologicznego

5. Przyktady oznakowan ekologicznych

6. Reklama a zachowania konsumenckie

7. Nieuczciwe praktyki rynkowe - fatszywa ekologia w reklamie
8. Swiadomy konsument

9. Wnioski

10. Dobre praktyki
Dobre praktyki ekokonsumenta

11. Ciekawostki

Znak fowarowy - prawo i wymagania

Srodki spozywcze wprowadzone do obrotu sqg obowigzkowo znakowane
PCBC jest wiodgcq organizacjq

Oznakowanie CE

Inne.

12. Materiaty dydaktyczne
13. Prawo (1j. Akty prawne)
- prawo Unii Europejskiej

- prawo krajowe

- dokumenty strategiczne
14. Stowniczek

15. Bibliografia

16




	Strona 1
	Strona 2
	Strona 3
	Strona 4
	Strona 5
	Strona 6
	Strona 7
	Strona 8
	Strona 9
	Strona 10
	Strona 11
	Strona 12
	Strona 13
	Strona 14
	Strona 15
	Strona 16
	Strona 17
	Strona 18
	Strona 19
	Strona 20

